Informationen, ihre Aufbereitung
und ihr Transport in die Redaktionen




» 2001 freier Journalist, Online
» 2004 Kleine Zeitung, Graz

» 2008 Die Presse, Wien

« 2009 WOCHE, Graz




» Kurze Einflihrung

* Informationen und 1hr Transport
* NUtzliche Tipps flr die Praxis

* Diskussion und Fragen




* Geld verdienen
e durch bezahlte Inserate.

 Mehr Geld verdienen

e durch bessere Reichwelten und
teurere Inserate.




* Neuigkelten und Aktuellem

* mit In der Zeitung abgebildeten
Lesern

e Service fur die Leser
» Spektakularem




* \ereine bieten viel von dem,
was lokale Medien auch wollen.




 Journalisten konnen nicht alle
Vereine im Auge behalten.

Stichwort; BRINGSCHULD




e Sagen Sie, was Sie tun.

» Sagen Sie es richtig.

» Sagen Sie es rechtzeltig.

* Pflegen Sie lhre Kontakte.




* Seien Sie aktiv, aber nicht lastig.
* Machen Sie keine Vorschriften.
* Seien Sie zuverlassig.

* Selen Sie ehrlich.




* NUtzlich sind nur
* neue Informationen
* richtige Informationen
» vollstandige Informationen
* rechtzeitig verbreitete Informationen




 Beachten Sie die ,.funt W**:

* Wer macht * WO,
* Was, e Wann und
° Wie?

fur ,,Warum* und ,,Wohin* (geht die Reise,
Strategie) gibt es ein Plus.




»Der TSC-FORUM GRAZ WER?

beginnt eine neue

Trainingssaison fur Anfanger,
keine Vorkenntnisse notig: 27. WO?
Februar, Freitag, 17 Uhr.

Fortgeschrittene immer P,
Mittwoch 18.30 - 20 Uhr P R E I S :
Standard und 20 -21 Uhr Latein.

Einstieg jeder Zeit moglich. Wir KONTAKT’)

bitten um Anmeldungen und

freuen uns auf euch. ZU VI E LI
S0 nicht.




» Beachten Sie: * Vermeiden Sie:
* Planungszeit e zU fruhe Lieferung
* Recherchezeit e ZU spate Lieferung

» Redaktionsschluss < Unvollstandigkeit




 EIn Thema nach dem Anderen.

e Konzentrieren Sie sich auf das
Wesentliche.

» KISS-Prinzip:

» Keep It short and simple.




* Pressekonferenz
* Presseaussendung
* personliches Gesprach

Transportmittel fur Infos




e grol3e Neuigkeiten:

* grofse Veranderungen, grofie
Veranstaltungen, etc.

* politische Aussagen

e NUr dann, wenn sehr viele
Menschen betroffen sind




* \Wen wollen Sie dabeil haben?
e Sagen Sie, warum.
e Sagen Sie, mit wem.,

» Uberlegen Sie sich Zeit und Ort:

» Arbeitszeiten der Journalisten
» Konkurrenzveranstaltungen




» Schriftliche Unterlagen.

* Einen Zeitplan.

» Ausgewahlte Ansprechpartner.
* Die MOglichkelt zum Austausch.




e Grundinformationen

* Worum geht es (Thema)?
» Wer sind Sie (Kurzinfo Verein)?
 \Was wollen Sie (Botschaft)?

o WOrtliche Statements der Redner
» druckfahiges Fotomaterial




* \Wenn sich eine PK nicht lohnt

* \WWissen, wem man sie schickt

* JA: E-Mall (naja: Fax)

* NEIN: telefonisch, per Post

* Immer Kontakt fur Ruckfragen




., Was als ein Strom nutzlicher
Informationen begann, hat sich
Inzwischen In eine Sturzflut
verwandelt.

Nell Postman, Medienkritiker




* In der Regel gilt:

,,E1ne Story gibt es nur einmal,
und jede Story gab es schon.*




» Uberlegen Sie:
 \WWas Ist an meiner Meldung das Neue?
» \Was ist daran das Aul3ergewohnliche?
* \Welches Medium nltzt mir am meisten?
» Kann ich mein Thema aufsplitten?
* Bin ich sogar fur alle interessant?




» Geschwindigkelt von Medien

» Tages-/Wochen-/Monatszeitung bzw.
Internet/Radio/TV

e Blattlinie und Zielgruppe

e redaktionelles Umfeld
o wer liest das, wen will ich erreichen?

Wohin gehort welche Story?




* Personlich besprochen wird

e Exklusives e Ausfuhrliches
* Brisantes * Hintergriindiges
* Geheimes e EIn Selbstversuch

Exklusivitat als Trumpfass




e Grolde der Bilder
 Herkunft der Bilder

 Qualitat der Bilder

» maximal funf Personen, eng zusammen
* Hintergrund und Licht beachten

o \Wer i1st Wer?
Das Thema Fotos




www.bilderbox.com




www.bilderbox.com

\on links: Norbert Huber, Eleonore Huber, Zeitungsredakteurin Martina Moser.




* Werden Sie ein ,,Regionaut:

» Kostenlose Registrierung auf
www.woche.at.

e Berichten Sie Uber lhren Verein,
soviel sie wollen: Texte, Fotos,
Termine etc.



http://www.woche.at/

» Aussagekraftige Betreffzeile.
* Alle Informationen In einem Mail.
* Nie mehr als eine Seite A4,

* moglichst mehrere Fotos liefern.

Ein paar nutzliche Tipps




* Erwarten Sie sich nie zu viel.
* Geben Sie ein Feedback.

 Schreiben Sie Vor- und Nachnamen.
 Schreiben Sie die Namen richtig.

Ein paar nutzliche Tipps




» Schreiben Sie nur Berufstitel.
* Nicht nur Datelanhange schicken.
* Benutzen Sie die BCC-Funktion.
» Aktualisieren Sie Ihren Verteiler.

Ein paar nutzliche Tipps




* Fragen Sie mich.

JETZT.

Ein paar nutzliche Tipps
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